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[j‘] Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojekts wurde neuerlich
die wirtschaftliche Stimmungslage unter Osterreichs Jungunter-
nehmerlnnen im Trend ausgelotet; im Detail wurde dabei auf die
Konjunktur-Erwartung, die eigene Geschaftsentwicklung, die
Verdnderung von Kostensituation, Verkaufspreisen und Ertragslage
eingegangen und Themen wie Investitionen, Zusammenarbeit mit den
Banken und Planen zur Einstellung von Mitarbeiterlnnen abgefragt.

—/Q} Zielgruppe Q Befragungsart

Jungunternehmerinnen in Osterreich Online-Interviews nach Adressen der Jungen Wirtschaft

|?1ﬁ Auswertungsbasis @ Befragungszeitraum

n=794, maximale statistische Schwankungsbreite +/- 3,55 Prozent 11. bis 29. Juli 2019

E/ Fragebogen

Fragebogen befindet sich im Anhang
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Einschatzung der wirtschaftlichen Lage Osterreichs

o Jungunternehmerinnen rechnen etwas haufiger mit Stagnation der gesamtwirtschaftlichen Entwicklung!

Die gesamtwirtschaftliche Entwicklung Vergleich Vergleich  Vergleich
Osterreichs wird weiter Nov/Dez Nov/Dez Nov/Dez . Keine
ANSTEIGEN 2018 STAGNIEREN 2018 2018 ZURUCKGEHEN Angabe
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) 41 32 13 S 12 4
Bank und Versicherung (n=32) 53 B HE | 16 0
Gewerbe und Handwerk (n=249) 43 R | 12 6
Handel (n=113) 37 S B 10 4
Industrie (n=37) 30 S [ 0
Information und Consulting (n=202) 40 IS | 13 0
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) 46 IS 12 1
Transport und Verkehr (n=17) 35 S S 0
Sonstiges (n=75) 45 [ ] 11
EPU (n=308) 46 R @l 10 7
2-5 Mitarbeiter (n=205) 46 S [ R 1
6-10 Mitarbeiter (n=82) 33 IS 8 0
11-20 Mitarbeiter (n=64) 39 S 14 2
21-50 Mitarbeiter (n=58) 24 IR HE | 16 3
51-100 Mitarbeiter (n=25) 28 IR [ ] 0
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) 33 IR [ 0
OST: Niederdsterreich, Burgenland, Wien (n=303) 44 IR ;| 2 5
MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231) 39 IS | 15 3
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) 41 IS B 10 2

Frage: Glaubst du, dass die Konjunktur, also die gesamtwirtschaftliche Entwicklung Osterreichs -
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Wahrgenommenes Ausgabeverhalten der Kunden

© unverindert stellt etwa die Hilfte der Jungunternehmerinnen ein erhéhtes Kaufvolumen bei Kunden fest.

Vielleicht in den letzten Ich merke das in den letzten
Einen Anstieg der Ausgaben der Vergleich Monaten GANZ LEICHT, Vergleich Monaten GANZ STARK  Vergleich
Kunden bzw. ein erhohtes Kaufvolumen Nov/Dez aber ich fiihle mich dadurch Nov/Dez und mein Geschéft ist Nov/Dez  Keine
kannich NICHT FESTSTELLEN 2018 kaum beeintrachtigt 2018 davon deutlich betroffen 2018 Angabe
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) (S 48 51 G 31 33 16 16 5
Bank und Versicherung (n=32) (IS 47 19 [ . 28 6
Gewerbe und Handwerk (n=249) (N 46 e 33 [ 4
Handel (n=113) S 44 e 37 14 4
Industrie (n=37) (NGNS 38 . 38 | n" 14
Information und Consulting (n=202) (GGG 53 g 28 16 3
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) IS 55 e 35 a 7 3
Transport und Verkehr (n=17) S 47 29 [ . 24 0
Sonstiges (n=75) IIIEGEGNGNNN— 47 [ 25 [ ] 12
EPU (n=308) NGNS 54 . 28 | n" 7
2-5 Mitarbeiter (n=205) (NG 47 e 33 16 4
6-10 Mitarbeiter (n=82) GGG 43 T 34 [ Y 2
11-20 Mitarbeiter (n=64) IIIIIEEEENENN 45 T 34 [ 3
21-50 Mitarbeiter (n=58) NGNS 45 29 [ . 24 2
51-100 Mitarbeiter (n=25) (IIIEGEGGNNNN 48 e 32 [ ] 0
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) (N 37 e, 35 2 8
OST: Niederésterreich, Burgenland, Wien (n=303) (S 47 32 [ 6
MITTE: Oberdsterreich, Steiermark, Karnten (n=231) (N 46 . 33 [ 4
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) IS 52 29 [ 5
Frage: Merkst du an deinem Geschéft in den letzten Monaten bei deinen Kunden einen Anstieg der Ausgaben bzw. ein erhéhtes Kaufvolumen?
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Die eigene Kostensituation |

o Die Kostensituation wird als stabil eingeschatzt.

Osterreichische Jungunternehmen (n=794)

Bank und Versicherung (n=32)
Gewerbe und Handwerk (n=249)
Handel (n=113)

Industrie (n=37)

Information und Consulting (n=202)
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69)
Transport und Verkehr (n=17)
Sonstiges (n=75)

EPU (n=308)

2-5 Mitarbeiter (n=205)

6-10 Mitarbeiter (n=82)

11-20 Mitarbeiter (n=64)

21-50 Mitarbeiter (n=58)
51-100 Mitarbeiter (n=25)
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52)

OST: Niederosterreich, Burgenland, Wien (n=303)
MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231)

Frage:

market institut

WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260)

Deine Kostensituation wird sich...

Die Kostensituation wird sich
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Die eigene Kostensituation |l

im Trendvergleich

o Auch im Trendvergleich wird wenig Veranderung spiirbar.

Die Kostensituation wird sich Keine
VERBESSERN KONSTANT BLEIBEN VERSCHLECHTERN Angabe
Osterreichische Jungunternehmen 20 B s 3
Trend November/Dezember 2018 19 - _ 27 4
Trend Juni 2018 20 B B » 7
Trend November 2017 A | [ Y 4
Trend Mai 2017 17 B [ Y 4
Trend November 2016 19 B [ 3
Trend Mai 2016 14 B [ R 4
Trend Dezember 2015 13 B _ 38 4
Trend Mai 2015 11 [ Y 3
Trend November 2014 14 D [ Y/ 4
Trend Juni 2014 11 [ 2
Trend Dezember 2013 15 A [ R 3
Trend Juni 2013 16 i S 33 3
Trend Dezember 2012 17 [ REEY 4
Trend Juli 2012 15 [ Y 4
Trend Dezember 2011 16 i [ I 8
Trend Juni 2011 17 B [ T 4

Frage: Deine Kostensituation wird sich...
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Die Entwicklung der Verkaufspreise |

o 4 von 10 Jungunternehmerinnen gehen von einem Anstieg der eigenen Verkaufspreise aus.

Die Verkaufspreise werden
STEIGEN KONSTANT BLEIBEN
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) 39 S
Bank und Versicherung (n=32) 31
Gewerbe und Handwerk (n=249) 42
Handel (n=113) 30 R
Industrie (n=37) 30 S
Information und Consulting (n=202) 39 S
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) 55 IS
Transport und Verkehr (n=17) 35 I
Sonstiges (n=75) 36 IS
EPU (n=308) 42
2-5 Mitarbeiter (n=205) 41
6-10 Mitarbeiter (n=82) 30 60 |
11-20 Mitarbeiter (n=64) 34
21-50 Mitarbeiter (n=58) 45 IR
51-100 Mitarbeiter (n=25) 36
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) 29 N
OST: Niederésterreich, Burgenland, Wien (n=303) 36 IS
MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231) 40 S
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) 42
Frage: Deine Verkaufspreise werden...
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Die Entwicklung der Verkaufspreise I

im Trendvergleich

o Auch hier ist die Stimmung ganz dhnlich wie im Herbst 2018.

Frage:

market institut

Osterreichische Jungunternehmen

Trend November/Dezember 2018
Trend Juni 2018

Trend November 2017
Trend Mai 2017

Trend November 2016
Trend Mai 2016

Trend Dezember 2015
Trend Mai 2015

Trend November 2014
Trend Juni 2014

Trend Dezember 2013
Trend Juni 2013

Trend Dezember 2012
Trend Juli 2012

Trend Dezember 2011
Trend Juni 2011

Deine Verkaufspreise werden...

Die Verkaufspreise werden
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Die erwartete Ertragslage |

o Ein Drittel der Jungunternehmerinnen rechnet mit einer Verbesserung der Ertragslage!

9
o
m
=3
=
Q
«Q
28
Q
Q
)
S
=
a
@
(e}
>

VERBESSERN KONSTANT BLEIBEN
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) 36 IR
Bank und Versicherung (n=32) 34 R
Gewerbe und Handwerk (n=249) 33 N
Handel (n=113) 35
Industrie (n=37) PZE |
Information und Consulting (n=202) 46 S
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) 30 S
Transport und Verkehr (n=17) 12 R
Sonstiges (n=75) 33 IR
EPU (n=308) 39 S
2-5 Mitarbeiter (n=205) 37 R
6-10 Mitarbeiter (n=82) 30 S
11-20 Mitarbeiter (n=64) 28 R
21-50 Mitarbeiter (n=58) 33 IS
51-100 Mitarbeiter (n=25) 40 R
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) 27 R
OST: Niederosterreich, Burgenland, Wien (n=303) 33
MITTE: Oberdsterreich, Steiermark, Karnten (n=231) 33 S
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) 34 N

Frage: Deine Ertragslage wird sich...
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Die erwartete Ertragslage Il

im Trendvergleich

© seit November 2016 ist der Anteil der Optimisten recht stabil!

Frage:

market institut

Osterreichische Jungunternehmen

Trend November/Dezember 2018
Trend Juni 2018

Trend November 2017
Trend Mai 2017

Trend November 2016
Trend Mai 2016

Trend Dezember 2015
Trend Mai 2015

Trend November 2014
Trend Juni 2014

Trend Dezember 2013
Trend Juni 2013

Trend Dezember 2012
Trend Juli 2012

Trend Dezember 2011
Trend Juni 2011

Deine Ertragslage wird sich...

Die Ertragslage wird sich
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Die Investitionsaktivitaten |

© oie Jungunternehmerinnen prasenterieren sich weiterhin als investitionsfreudig.

Frage:

market institut

Osterreichische Jungunternehmen (n=794)

Bank und Versicherung (n=32)
Gewerbe und Handwerk (n=249)
Handel (n=113)

Industrie (n=37)

Information und Consulting (n=202)
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69)
Transport und Verkehr (n=17)
Sonstiges (n=75)

EPU (n=308)

2-5 Mitarbeiter (n=205)

6-10 Mitarbeiter (n=82)

11-20 Mitarbeiter (n=64)

21-50 Mitarbeiter (n=58)
51-100 Mitarbeiter (n=25)
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52)

OST: Niederosterreich, Burgenland, Wien (n=303)

MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231)
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260)

Deine Investitionsaktivitaten werden ...

Die Investitionsaktivitaten werden

STEIGEN

Ergebnisse in Prozent — F1043/Basis:  Osterreichische Jungunternehmen

KONSTANT BLEIBEN

SINKEN
G | 0

- 2
;| 9

[ ]
[
| 19
s s
0 47
[ Rl

G 13
S 2
) 32
e 17
-, 12
@ 3
B 5

| 20
G | 2
| 20

KONJUNKTURBAROMETER IM TREND

Keine
Angabe

~NO w O oo wwo

OO MNMNMONOO

IN




Die Investitionsaktivitaten |l

im Trendvergleich

Om Jahresvergleich zeigt sich ein Anstieg der Investitionsbereitschaft!

Frage:

market institut

Osterreichische Jungunternehmen

Trend November/Dezember 2018
Trend Juni 2018

Trend November 2017
Trend Mai 2017

Trend November 2016
Trend Mai 2016

Trend Dezember 2015
Trend Mai 2015

Trend November 2014
Trend Juni 2014

Trend Dezember 2013
Trend Juni 2013

Trend Dezember 2012
Trend Juli 2012

Trend Dezember 2011
Trend Juni 2011

Deine Investitionsaktivitaten werden ...

Die Investitionsaktivitaten werden
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Unterstutzung durch die Banken |

o Knapp die Hélfte der Jungunternehmerinnen beurteilt die Unterstiitzung der Banken als ausreichend - hier wird Spielraum fiir Verbesserungen deutlich!

JA, die Unterstlitzung durch Keine
die Banken ist ausreichend EHER JA > EHER NEIN NEIN > Angabe
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) @ 16 29 45 . 27 s 4 41 14
Bank und Versicherung (n=32) @@ 19 28 47 28 . 22 50 3
Gewerbe und Handwerk (n=249) @ 18 e 30 48 . 25 s 3 38 14
Handel (n=113) @& 18 e 27 45 . 35 |l o0 45 11
Industrie (n=37) B 14 [ 65 24 [ I 29 5
Information und Consulting (n=202) B 12 27 39 29 s 16 45 15
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) @ 14 e 32 46 s 20 s 6 36 17
Transport und Verkehr (n=17) @ 35 o 18 53 g 24 s 18 42 6
Sonstiges (n=75) @ 16 24 40 s 20 s 6 36 24
EPU (n=308) B 10 23 33 . 29 Bl 6 45 21
2-5 Mitarbeiter (n=205) B 14 e 3 45 29 s 19 48 8
6-10 Mitarbeiter (n=82) @ 21 24 45 . 28 Bl s 43 12
11-20 Mitarbeiter (n=64) @ 22 e 39 61 s 20 g3 23 16
21-50 Mitarbeiter (n=58) @ 21 o 47 68 . 21 m 7 28 5
51-100 Mitarbeiter (n=25) @ 36 e 36 72 [ ] | s 16 12
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) @ 33 e 33 66 s 23 @ s 29 6
OST: Niederésterreich, Burgenland, Wien (n=303) B 10 e 25 35 s 30 s 19 49 16
MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231) @8 17 30 47 . 2 |l 2 40 14
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) @ 23 gy 33 56 . 22 @l 10 32 12
Frage: Glaubst du, dafiir von den Banken ausreichend Unterstlitzung zu erhalten oder eher nicht?
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Unterstitzung durch die Banken Il

im Trendvergleich

o Die Unterstiitzung durch die Banken wird dhnlich wahrgenommen wie bei den letzten Messungen.

JA, die Unterstlitzung durch Keine

die Banken ist ausreichend EHER JA > EHER NEIN NEIN > Angabe
OsterreichischeJungunternehmen- 16 - 29 45 - 27 41 14
Trend November/Dezember 2018 [l 15 O 33 48 g o 34 17
Trend Juni 2018 [l 11 s 36 gl s 4 23

Trend November 2017 [l 13 O 3 43 s 30 45 12

Trend Mai 2017 [l 12 T 42 s 2 45 14

Trend November 2016 [l 11 0 38 L Y 47 16

Trend Mai 2016 [l 12 0 s 38 e 3 47 15

Trend Dezember 2015 [ 11 D Y 38 L Y 45 16

Trend Mai 2015 [ 9 g s 37 s s 47 17

Trend November 2014 [ 11 DL 36 g 2 51 14
Trend Juni 2014 [ 9 0 s 35 s 2 51 14

Trend Dezember 2013 [l 11 g s 39 s 2 45 15
Trend Juni 2013 [l 12 0 39 e 30 46 15

Trend Dezember 2012 [l 13 0 s 39 L Y 44 16

Frage: Glaubst du, dafiir von den Banken ausreichend Unterstiitzung zu erhalten oder eher nicht?
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Die Entwicklung der Inflation |

o Nur vereinzelt erwarten die Jungunternehmerinnen eine sinkende Inflationsrate.

Die Inflation wird Keine

STEIGEN KONSTANT BLEIBEN SINKEN Angabe
Osterreichische Jungunternehmen (n=794) 51 IS a4 5
Bank und Versicherung (n=32) 33 S 8 3 0
Gewerbe und Handwerk (n=249) 55 IS [ 7
Handel (n=113) 55 [ 2
Industrie (n=37) 51 I @ s 3
Information und Consulting (n=202) 45 IS 83 3
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) 52 IS a8 4 6
Transport und Verkehr (n=17) 47 IR 0 6
Sonstiges (n=75) 57 I [ 12
EPU (n=308) 55 @ 4 9
2-5 Mitarbeiter (n=205) 53 IS iI2 2
6-10 Mitarbeiter (n=82) 48 IR @l 10 0
11-20 Mitarbeiter (n=64) 47 I [ 3
21-50 Mitarbeiter (n=58) 50 S B3 5
51-100 Mitarbeiter (n=25) 44 IR @ 4 0
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) 42 S @ 3 4
OST: Niederdsterreich, Burgenland, Wien (n=303) 54 I 8 4 6
MITTE: Oberosterreich, Steiermark, Karnten (n=231) 54 IS a8 4 4
WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) 47 I 83 5

Frage: Die Inflation wird...
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Die Entwicklung der Inflation II

im Trendvergleich

0 Der Trendvergleich verdeutlicht, dass nun haufiger von konstanter Inflationsrate ausgehen.

Die Inflation wird Keine
STEIGEN KONSTANT BLEIBEN SINKEN Angabe
Osterreichische Jungunternehmen 51 [ 5
Trend November/Dezember 2018 63 e I3 7
Trend Juni 2018 57 e 13
Trend November 2017 60 [ 4
Trend Mai 2017 60 | 2 6
Trend November 2016 s4 N i3 7
Trend Mai 2016 45 D [ 6
Trend Dezember 2015 46 — . 5 8
Trend Mai 2015 46 D I3 7
Trend November 2014 49 — . 8 6
Trend Juni 2014 48 D 8 s 5
Trend Dezember 2013 50 N [ 3 4
Trend Juni 2013 61 [ ! 3
Trend Dezember 2012 61 N [ 5
Trend Juli 2012 59 S [ 7
Trend Dezember 2011 73 [ 6
Trend Juni 2011 72 [ 6
Frage: Die Inflation wird...
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Geplante Aktivitaten am Arbeitsmarkt |

o Jungunternehmerinnen mit Mitarbeiterinnen planen mit weiteren Einstellungen.

market institut

JA, plane die Einstellung von
Mitarbeiterinnen in den
kommenden Monaten

Osterreichische Jungunternehmen (n=794) @ 25

Bank und Versicherung (n=32) [T 34
Gewerbe und Handwerk (n=249) @ 31
Handel (n=113) @@ 23
Industrie (n=37) @ 27
Information und Consulting (n=202) @@ 19
Tourismus, Freizeitwirtschaft (n=69) Bl 26
Transport und Verkehr (n=17) B 29
Sonstiges (n=75) @ 12

EPU (n=308) & 6
2-5 Mitarbeiter (n=205) @ 22
6-10 Mitarbeiter (n=82) I 37
11-20 Mitarbeiter (n=64) I 45
21-50 Mitarbeiter (n=58) I 52
51-100 Mitarbeiter (n=25) I 56
mehr als 100 Mitarbeiter (n=52) T 56

OST: Niederésterreich, Burgenland, Wien (n=303) @ 20
MITTE: Oberdsterreich, Steiermark, Karnten (n=231) Bl 29

WEST: Salzburg, Tirol, Vorarlberg (n=260) Bl 26

EHER JA
s v

06
16
14
27
2
17
24
13

/9
23
2
30
21
[ 16
13

7
17
7

Planst du in den kommenden 6 - 12 Monaten eine Mitarbeiterin oder einen Mitarbeiter einzustellen?
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Geplante Aktivitaten am Arbeitsmarkt |l

im Trendvergleich

© oie Einstellungsplédne liegen auf dem Niveau des Herbst 2018.

JA, plane die Einstellung von

Mitarbeiterinnen in den Keine
kommenden Monaten EHER JA 5 EHER NEIN NEIN Angabe
Osterreichische Jungunternehmen - 25 - 17 42 - 36 3
Trend November/Dezember 2018 - 24 - 19 43 _ 38 3
Trend Juni 2018 [ 16 O s 30  EE 3
Trend November 2017 ([l | 22 D IRE 41 B :: 2
Trend Mai 2017 [ | 24 D IRE 42 B 2
Trend November 2016 [l | 17 D IRE 35 o o 2
Trend Mai 2016 [ 13 o 7 30 U 2
Trend Dezember 2015 [ 11 0 i 25 B 2
Trend Mai 2015 [ 13 DIRE 26 B 3
Trend November 2014 [l 12 0 26 B 2
Trend Juni 2014 [ 11 s 24 B 3
Trend Dezember 2013 [l 15 O 30 o 3

Frage: Planst du in den kommenden 6 - 12 Monaten eine Mitarbeiterin oder einen Mitarbeiter einzustellen?

market institut  Ergebnisse in Prozent — F1043/Basis:  Osterreichische Jungunternehmen KONJUNKTURBAROMETER IM TREND 18



Aufgaben der neuen Regierung - Steuern

Nennung der Top-3-Steuer-Themen

© oie Senkung der Lohnnebenkosten ist das Gebot der Stunde!

Osterreichische Jungunternehmen

80

Senkung der Lohnnebenkosten

41

Vereinfachung der Lohnverrechnung

Erhdhung der Grenze fiir Geringwertige Wirtschaftsgiter (GWG)

w
=

KOSt-Senkung

Absetzbarkeit fiir den Arbeitsplatz im Wohnungsverband - 25
Abschaffung von Bagatellsteuern - 22
Entlastung von Betriebslibergaben - 22

Anreize flr privates Risikokapital - 13

Andere . 6

Frage: Welche drei steuerlichen MaBnahmen sollte die nachste Bundesregierung deiner Meinung nach prioritér behandeln?
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Management Summary

¢ Wenig Veranderung zeigt sich beim Konjunkturbarometer: Die
Jungunternehmerinnen rechnen (wie auch zuletzt) mit einer positiven
Entwicklung der Gesamtwirtschaft in Osterreich; die Kostensituation
bleibt stabil, bei den Verkaufspreisen hofft man auf eine Erh6hung
und damit verbunden mit einer Verbesserung der Ertragslage.

« Etwas mehr als ein Drittel der Jungunternehmerinnen plant mit
steigenden Investitionsaktivititen und immerhin ein Viertel hat fix
vor, weitere Mitarbeiterlnnen in den nachsten Monaten zu
beschéaftigen. Die Jungunternehmerlnnen prasentieren sich damit
weiterhin als aktiv - auch wenn von den Banken nicht mehr an
Unterstiitzung spiirbar wird.
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